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Acta CLADEA Networking – Grupo A 

Sesión 6 – 6 de Junio del 2022 

Miembros Presentes 

Alfredo Díaz – Universidad de Valparaíso - Chile 

Eulalio Gonzáles – Universidad Panamericana - México 

Hussein Jaafar – ITSA - Colombia 

Lucimio Jiménez – CECAR - Colombia 

Mary Pellerano – Universidad APEC – República Dominicana 

Juan Carlos Sosa – Universidad Ana G. Méndez – Puerto Rico 

Jorge Talavera – Universidad ESAN - Perú 
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Parte I. Agenda del día 

La reunión se inició a las 3:00 pm. Hora Perú con las palabras de bienvenida del Alejandro 

Freundt 

1. Se dio pase al momento de “Anuncios”. Juan Carlo Sosa, comentó que European 
Business Review ya ha lanzado el “Call for paper sobre multi latinas”. Próximamente se 
tendrá una mesa de discusión dentro de CLADEA sobre dicho tema. 
 

1. Se dio pase al espacio de “La presentación Especial”, en donde Adriana Cadavid, 
responsable de relacionamiento Comercial de PMI realizó una exposición sobre cómo la 
Dirección de Proyectos contribuye a la formación de profesionales del futuro. 

 

 

Parte II. Dinámica Grupal:  

Tema:  Importancia de las Acreditaciones para nuestras universidades 

1. ¿Qué experiencia tenemos con las acreditaciones en nuestras 

universidades? 

2. ¿Qué tan importantes las consideramos, en comparación con 

Rankings o tasas de empleabilidad de nuestros alumnos? 

● Se sugirió que la intención de postularse a rankings o acreditaciones se realicen por un 

tema de afinidad y de objetivo interno de la institución y no solo motivado por lo 

mediático o el grado de exposición que este te puede brindar. 

● Se ilustró sobre la dinámica de acreditaciones en Colombia, en donde existen 2 

perspectivas, una otorgado por el consejo nacional de acreditación y por otro lado 

existen las acreditaciones internacionales privadas.  

● Se habló acerca del factor de marketing y posicionamiento que indudablemente una 

acreditación ofrece a una institución de educación superior. 

● Además del beneficio de la mejora continua que demanda perseguir este objetivo y los 

beneficios internos que se obtienen durante dicho proceso. 

● Se listaron algunos beneficios como: la optimización de mejores recursos, obtención de 

reconocimiento internacional, respaldar los proyectos educativos, sello de calidad, 

oficializar títulos, pero sobre todo sirve para reconocer las fortalezas y las falencias que 

solo las acreditaciones nos brindan. 

● Las acreditaciones se convierten en sinónimo de calidad y la calidad finalmente se vuelve 

una cultura dentro de las universidades. 

 

Finalmente, Alejandro Freundt cerró la sesión con un afectuoso saludo. 

A las 4pm hora Perú, se dio por concluida la sesión. 


